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RESUMO

A presente pesquisa pretende analisar campanhas publicitarias embasadas em
conceitos criativos oriundos de obras de arte. Ao decorrer da pesquisa, faz-se-a um
paralelo entre alguns movimentos artisticos das vanguardas europeias. Por meio
deste estudo, pretende-se entender o pensamento criativo que levou a criagao de
algumas pecgas graficas publicitarias. O principal objetivo é expandir, estudos
analiticos, para contribuir com uma area pouco explorada, que € a criagao publicitaria.
Para alcancar esses objetivos, a metodologia utilizada € a pesquisa documental,
exploratdria, bibliografica e analise de conteudo.
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ABSTRACT

This current research intends to analyze advertising campaigns based on creative
concepts derived from works of art. Throughout the research, a parallel between some
artistic movements of the European vanguards will be drawn. Through this study, we
intend to understand the creative thinking that led to the creation of some advertising
graphic pieces. The main objective is to expand, analytical studies, to contribute to a
little explored area, which is advertising creation. To achieve these objectives, the
methodology used is documentary, exploratory, bibliographic research and content
analysis.
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1. INTRODUGAO

“E na arte que o homem se ultrapassa definitivamente. ” (BEAUVOIR, 1908 -
1986) De origem francesa, assim como a célebre artista e ativista politica responsavel
pela frase acima, a palavra bricolage remete ao conjunto de trabalhos manuais, ou
artesanais (DICIONARIO ONLINE DE PORTUGUES, 2018).

Bricoleur, do francés, significa uma pessoa que faz todo o tipo de trabalho,
trabalhos manuais. Bricoler, um verbo, tem o sentido de ziguezaguear, fazer
de forma provisoéria, falsificar, traficar. Ou, jogar por tabela, utilizar meios
indiretos, tortuosos e rodeios. Bricole, um substantivo, “catapulta, ricochete,
engano, astucia, trabalho inesperado” ou “pequeno acessorio, coisa
insignificante.” E, bricolage, “trabalho de amador; na antropologia trabalho
onde a técnica ¢é improvisada, adaptada ao material, as
circunstancias. (Wenth, 2003, p.4)

Segundo o autor Carrascoza (2008), a bricolagem é fortemente utilizada nas
agéncias de publicidade pela dupla de diretor de arte e redator. O processo criativo é
por meio do recorte, unido, associagao e edi¢cao de informacgdes, esse visa mesclar
seu repertério cultural com novas possibilidades, resultando muitas vezes em ready-
mades.

Precursor no Dadaismo, Marcel Duchamp (1887 - 1968) responsavel pelo
conceito criativo de ready-made, desafia o juri ao trazer um objeto comum presente
no nosso cotidiano a ser analisado como item artistico. Em 1917, ano da exposicao,
o juri questiona a validade e simbologia artistica de A Fonte. Rejeitado, ao urinol s&o
atribuidos adjetivos genuinos, tais quais: branco; esmaltado; comprado e sem nenhum

sinal de alteragao.

Figura 1 — A Fonte por Marcel Duchamp, 1917

Fonte: www.historiadasartes.com



Em alguns casos os ready-made s&o puros, isto €, passam sem modificagdo
do estado de objetos de uso ao de antiobras de arte; outras vezes sofrem
retificacbes e emendas, geralmente de ordem irbnica e tendente a impedir
toda confuséo entre eles e os objetivos artisticos (PAZ, 1997, p. 19)

A presente pesquisa aborda a analise da bricolagem, e sua aplicagdo nos

ready-mades” utilizados em campanhas, onde o conceito criativo partiu do principio

de obras de arte.

2 MOVIMENTOS ARTISTICOS

2.1 Barroco

Conforme Jodo Ricaldes em seu livro Histéria da Arte em 20 Ligdes, 2016,

p.13, o Barroco surge na contram&o do periodo Renascentista que carrega um

equilibrio simétrico rigoroso e se atém ao modelo anatémico. Marcado pela

monumentalidade das dimensdes, exagero das formas e excesso de ornamentagao,

nota-se uma grande dramaticidade em obras como a de Johannes Vermeer,

Rembrandt e Caravaggio.

De fato, o barroco foi instrumento de propaganda ndo apenas da
Contrarreforma, mas também dos regimes absolutistas. Sua missédo deveria
ser a transmissao de uma imagem de poder e grandiosidade através de uma
estética vigorosa e sobrecarregada. E interessante notar que neste contexto
a pintura religiosa, a pintura histérica e o retrato continuaram possuindo o
maior status na hierarquia das modalidades de pintura. A natureza-morta e a
pintura de paisagem também foram valorizadas no mundo catélico, mas no
protestante figuraram como setor principal, devido a vis&o luterana do pecada
da idolatria. (RICALDES, 2016, p.13)

Fonte: www.arteeartistas.com.br

Comprado

ou

encontrado em uma forma terminada e disponivel para uso imediato

(www.dictionary.cambridge.org)



A técnica utilizada a fim de se criar espago nas obras, chamada “chiaroscuro”,
foi desenvolvida pelo italiano Michelangelo Merisi da Caravaggio (1573-1610). Por
meio da pratica aplicada, contrasta-se luz e sombra com o intuito de se conceber um

lugar onde ha uma agédo com um efeito pictorico sem demarcagédo de linhas.

2.2 Art Déco

Movimento conhecido pelo fascinio a decoragdo, de origem francesa, surge
durante a 12 Guerra Mundial na elite parisiense apos a Exposi¢céo Internacional de
Artes Decorativas e Industriais Modernas.

Déco ¢é a abreviatura da locugéo francesa que corresponde, em portugués, a
“decorativa”. Esta orientagdo tinha raizes na Alemanha (Deutscher
Werkbund) e na Austria (Wiener Werkstéte) e prolongou sua influéncia por

algumas decadas mantendo uma referéncia com as experiéncias da
Bauhaus.’

A Art Déco ficou marcada por uma forte influéncia do Cubismo, onde linhas
retas e circulares se faziam presente, assim como formas geométricas eram
adicionadas ao estilo luxuoso; carregando o ideal estético de sociedade civilizada que

beneficiava a burguesia pos-guerra.

Fonte: www.arthive.com

Em meados da década de 30, apds uma exposicdao em Nova lorque, comecga
uma certa massificacdo do estilo, possibilitando o barateamento da producao e
consequentemente torna-se algo mais popular. Com a propagacgado da cultura Art
Déco, o estilo ganha forca em outras areas como: publicidade; moda; utensilios

domesticos, etc. Em pecgas graficas publicitarias que abordaram o conceito criativo da

: ENCICLOPEDIAS, Brasil Artes



Art Déco é possivel entender o uso constante de figuras femininas e ornamentos
florais.

Figura 4 - Anuncio impresso L’oréal, 1928
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Fonte: www.loreal.com.br

2.3 Dadaismo

O dadaismo foi entendido como um estado de espirito disruptivo, um
movimento contracultura no periodo pds 12 Guerra. Cansado da forte influéncia dos
mecenas franceses, Marcel Duchamp (1887 - 1986) propés uma arte de protesto,
nasce entao os ready-mades.

Figura 5 — A roda de Bicicleta por Marcel Duchamp, 1913

Fonte: www.moma.org

O fim do esteticamente belo esta marcado, a critica recorrente a sociedade e
seus habitos poderia ser feita por meio de qualquer produto, no caso de Duchamp
foram os objetos manufaturados, que ao serem deslocados de seu ambiente original,

assumem um novo significado. “O dadaismo nega o direito de existéncia a qualquer



estética ou poética, mas nao se livra nem de uma nem de outra. Condena-se a arte,
mas se faz arte, uma nova arte, a arte dada.” (TRIGALI, Dante, 1990, p. 31-32)

2.4 Expressionismo

Marcado pelas formas distorcidas, a espontaneidade das pinceladas,
subjetividade e um forte interesse na dramaturgia do cotidiano, o expressionismo
surge na Alemanha do século XX. Ao contrario do impressionismo francés, onde o
que se vé € a representacdo da tematica da obra, o expressionismo trabalha com o
conceito da obra por meio das caracteristicas visuais da realidade a fim de explorar
os sentimentos. Logo, a leitura subjetiva atrelada ao senso sentimental se torna

insumo para a construgdo e analise das obras.

[...] a primeira vanguarda artistica do século XX que utilizou a deformacgéo da
realidade para dar forma a visdo subjetiva do artista. Seus quadros foram os
primeiros nos quais o objeto representado se distancia totalmente do modelo
original. Ao contrario do impressionismo, 0 expressionismo usa as aparéncias
visuais da realidade exterior para expressas os sentimentos internos:
pessimismo, criticas sociais e politicas. (RICALDES, 2016, p.38)

Ao refletir em frente o quadro de Edvard Munch (1863 — 1944), O grito, nota-
se o resultado de algumas das caracteristicas explanadas acima: linhas onduladas
em uma imagem que seu significado ndo se limita a representagéo visual, fazendo
com que pensemos sobre a subjetividade da pintura expressado em um estado
melancélico. Munch retrata no quadro a desordem no siléncio, o caos interior se
instaurando através de um grito, dado possivelmente por uma figura que representa a

morte.

Figura 6 - O Grito por Edvard Munch, 1893

Fonte: www.edvardmunch.org



2.5 Pop Art

Na oética de Umberto Eco, em seu livro Os Movimentos Pop de 1979, o Pop
se da quando Claes Oldenburg apresenta sua obra em 1962, intitulada Two
Cheeseburgers, with Everything (traducgéo livre: Dois Hamburgueres de queijo, com
Tudo).

A Pop Art, conhecida como Arte Popular, se assemelha muito ao dadaismo
por usar elementos triviais para confeccionar uma obra critica, que vai contra os
valores capitalistas e patriotas da populacdo Norte Americana e oposto ao
expressionismo pos Segunda Guerra Mundial.

Com sua linguagem figurativa e realista, Andy Warhol (1928 — 1987) trabalha
com uma estética dos objetos massificados pela midia. Em seu artigo, Publicidade e
Arte — Interfaces: Arte e Publicidade Pop, 2009, p.6, Andreoli expde que ao passo
que se constrdi um posicionamento sobre os habitos de consumo, se consome mais,
pois 0 que antes era brega e genérico passa a pertencer a um estado de arte, sendo
“[...] sua linguagem [...] composta por temas recolhidos do meio urbano.”

FIGURA 7 - Safe Sex, 1988

SAFE SEX

Fonte: www.haring.com




3 PROCESSO CRIATIVO

Em uma sociedade amparada por suas regras e costumes, o homem surge
como um ser cultural. “Ao agir, ele age culturalmente, apoiado na cultura e dentro de
uma cultura.” (Ostrower, 2014, p.13)

O conjunto de conhecimentos de um individuo € resultado de suas
experiéncias, sejam elas por meio da vivéncia, leitura ou troca do saber em um
ambiente coletivo. Segundo Ostrower, 2014, p.12, o processo de criagdo, como um
processo intuitivo, esta interligado ao nosso ser sensivel e ao contrario do que se
afirma na cultura popular, a sensibilidade ndo esta somente intrinseca na vida de

artistas ou alguns merecedores, mas € patriménio de todos os seres humanos.
Queremos, antes de tudo, precisar a palavra sensibilidade, definindo-a no
sentido em que aqui usamos. Baseada numa disposi¢do elementar, num
permanente estado de excitabilidade sensorial, a sensibilidade € uma porta
de entrada das sensacdes. Representa uma abertura constante ao mundo e
nos liga de modo imediato ao acontecer em torno de nés. (Ostrower, 2014,
p.12)

Ao refletir sobre a obra de Carrascoza, Do caos a criacao publicitaria, 2008,
constata-se que os criativos atuam editando informacgdes oriundas de um background
cultural, ou seja, um repertorio da sociedade, apoiando-se em uma associagao de
ideias. Seguindo o conceito de associagao, as ideias sdo associadas por semelhanca,
contraste e contiguidade, logo tem-se o ponto de partida para a criagdo de pegas que
em algum momento remetera a essa sensibilidade no receptor.

Em seus escritos, Criatividade e processos de criagcdo, Fayga Ostrower se
aproxima do dizer de Picasso: “Comeco com uma ideia e entdo ela se torna outra
coisa.”, a autora parte do principio dialético que se incorpora ao longo do processo de
criar. Sendo um processo continuo e concomitante, ao ampliar, delimita-se com o
intuito de unificar para recomecgar a rede seméantica. Entrelagando o pensamento de
Ostrower e Carrascoza, entende-se que para a dupla criativa € elementar que conheca
bem seu target para que assim possam definir seu discurso e partir de um ponto onde
a solugao do problema seja feita através de uma tessitura criativa.

Outro exemplo da praxis da criatividade, exposto pelo professor em Psiquiatria
Clinica pela Universidade de Harvard (Albert Rothenberg), explora o método do
processo Janusiano (The Janusian process). Para formular sua tese, Rothenberg

desenvolveu pesquisas experimentais com estudantes e escritores e por meio de



entrevistas controladas analisou artistas renomados. Em seu ensaio entendeu que
haviam trés processos cognitivos interligados, capazes de chegar ao consciente
criativo. No primeiro processo passamos por 4 fases: 1. motivacdo para criar; 2.
afastamento ou separacdo do comum/usual; 3. oposicao simultanea; 4. construgao de
uma teoria, descoberta, experimento, trabalho de arte ou a pratica do negaocio.

Figura 8 - Processo Janusiano — Concebendo ideias criativas por meio da
imaginagéo de dois opostos ou duas ideias contraditorias.

£ N

Fonte: www.thecreativepost.com

At that time | called the process “oppositional thinking” - the capacity to
conceive and utilize two or more contradictory or opposite ideas, concepts or
images simultaneously. | have substituted the term “Janusian” for
“oppositional” because it more accurately conveys the simultaneity of
oppositional and because, as a metaphor, it embodies the process it denotes.
Janus, of course, was the Rommam god with two faces, the god who looked
and apprehended in opposite directions simultaneously. He was the god of all
doorways and his two faces (Janus bifrons) allowed him to observe both the
exterior and interior of a house and the entrance and exit of all buildings. [...]
Janus was also considered to be the god of all communication, an extension
of his function as god of departure and return. (ROTHERNBERG, 1971,
p.197)°

Ao compararmos Ostrower, Carrascoza e Rothenberg vemos que a motivagao
para criar € o cerne da criatividade. Independente da praxis utilizada, seguiremos um
caminho que nos levara ao desencadeamento de ideias, sendo essas motivadas por

sentimento (Ostrower), background cultural (Carrascoza) ou ao emparelhar

6 Naquela época eu chamei o processo de “pensamento de oposi¢ao” - a capacidade de conceber ou utilizar duas
ou mais: ideias, conceitos, imagens contraditrias ou diferentes simultaneamente. Substitui o termo “Janusiano”
por “oposto” porque ele convém de forma mais precisa a simultaneidade da oposigdo e porque, como uma
metafora, ele assume o processo que denota. Janus, claro, era o deus Romano com duas faces, o deus que olhava
e apreendia em diregdes opostas simultaneamente. Ele era o deus dos portdes a suas duas faces permitia que
olhasse ambos exterior e interior de uma moradia assim como a entrada e saida dos prédios. (Rothenberg, 1971,
p.197, tradugéo do autor)
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simultaneamente ideias, conceitos e/ou imagens contraditérias ou diferentes
(Rothemberg).

Tanto na arte contemporanea quanto na publicidade ha uma constancia de
ready-mades que traz inumeras implicagdes. Na dissertacdo de Carrascoza, o autor
aponta que: “Com o processo de globalizagéo, o repertorio cultural das sociedades
universaliza-se, e cresce 0 numero de casos em que se ‘deslocam’ expressoes e
imagens ja prontas para anuncios dos mais variados produtos.” (Carrascoza, 2008,
p.117), propde-se entdo uma discusséo sobre o trabalho do profissional no campo da
criacdo, uma vez que “O uso de ready-made no plano verbal da publicidade impressa,
especialmente em titulos, € um dos motivos de numerosas ocorréncias de plagio ou
coincidéncia” (Carrascoza, 2008, p.123)

No que diz respeito ao plagio, Carrascoza destaca Harold Bloom ao pontuar a
obra do medievalista Burchfield. Em sua 6tica “[...] nos lembra que o plagio é um

nl

legalismo relativamente modernol...]"", pois “A palavra plagio foi registrada, pela

primeira vez, em 1621, mas a associagado entre plagio, culpa e dissimulag&o surgiu

bem mais tarde.”

N&o se tratando apenas do plagio, que se aproxima muito de sua
matriz cultural, a dupla de criativo explora o universo das parodias e parafrases. No
entanto, sera tragcado um paralelo entre esse habito e o Oroboro (simbolo mistico
representado por uma cobra comendo seu préprio rabo), sua simbologia carrega o
conceito da constante evolugdo ao longo da eternidade, a continuidade das ideias em
movimento e a autofecundagao ao devorar sua propria cauda, porém voltando sempre
a si mesmo.

Para nutrir a industria de ideias, o criativo se arma por meio de dois tipos de
repertorio na definicdo de seu regime de signos: o finito (intertextualidade interna) e o

infinito (associacdes ricas e diferenciadas)® (apud BIGAL, 1999, grifo do autor).

4 METODOLOGIA
Seguindo a linha de pesquisa cientifica “Linguagem Publicitaria”, essa analise
visa compreender e examinar os elementos graficos e intertextuais utilizados na

confecgdo desses simulacros, trata-se entdo de uma analise de conteudo pois é

7 CARRASCOZA, 2008, p.118.
8 apud BLOOM, 2005, p.187.
? CARRASCOZA, 2008, p.131-132.
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designada como “uma técnica de pesquisa para a descri¢do objetiva, sistematica e
quantitativa do conteudo manifesto da comunicagdo.” [...] “em concepg¢ao ampla, se
refere a um método das ciéncias humanas e sociais destinado a investigacado de
fendmenos simbdlicos por meio de varias técnicas de pesquisa.” (BERELSON, 1952,
apud DUARTE; BARROS, 2006, p.280)

A respeito do perfil desse método de estudo, segundo a otica de Lozano
(1994, p.286), que entre a analise semioldgica, a analise de discurso e a analise de
conteudo, “apenas a analise de conteudo cumpre com o0s requisitos de

sistematicidade e confiabilidade”.

A anadlise de conteudo é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimento que se aplicam a mesma forma a todo o contetdo analisavel.
E também confiavel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas,
aplicando em separado as mesmas categorias a mesma amostra de
mensagens, possam chegar as mesmas conclusdes. (LOZANO, 1994, p.141-
142)

O progresso desse método n&o é creditado apenas a um autor, mas sim um
resultado da junc&o de diversas contribui¢cdes. Krippendorff (1990) descreve a analise
de conteudo como tendo atualmente trés caracteristicas fundamentais, e Laurence
Bardin (1988), pesquisadora francesa, estrutura o método em cinco etapas:
organizacgéo da analise; a codificag&o; a categorizagao; a interferéncia; e o tratamento
informatico.” (Duarte e Barros, 2006, p.288)

(a) orientacdo fundamentalmente empirica, exploratéria, vinculada a
fendmenos reais e de finalidade preditiva; (b) transcendéncia das nogdes
normais de conteudo, envolvendo as ideias de mensagem, canal,
comunicacgao e sistema; (¢) metodologia prépria, que permite ao investigador

programar, comunicar e avaliar criticamente um projeto de pesquisa com
independéncia de resultados.

5 ANALISE DAS CAMPANHAS
5.1 Absolut Vodka

Originaria de um pais ndo conhecido pela tradicdo da vodka, Suécia, ela se
apresenta em uma embalagem de vidro transparente com seu rétulo inscrito direto na
garrafa. Concebidos ao produto, estdo os valores do clean e cult, o que a torna um

produto onipresente em diversos ambientes, tanto no chique quanto no descontraido.

10 (apud DUARTE; BARROS, 2006, p.286)
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Ao passar dos anos a companhia buscou atrelar a sua marca causas sociais, criando
entdo, edicdes especiais onde parte da verba é revertida as institui¢des.

A primeira interpretagcdo de uma garrafa da Absolut Vodka foi feita por Andy
Warhol. O artista reconhecido pelo movimento da Pop Art, foi o precursor da
campanha publicitaria - sem planejamento algum para o futuro fim — a se tornar uma
das mais famosas no ambito do mundo da arte.

Ao longo da nossa histéria, sempre estivemos ao lado de artistas que
acreditavam em levar o mundo para frente através da criatividade. Em 2017,
continuamos apoiando quem resiste e faz a diferenga na sociedade através
de um projeto que celebra o movimento Igbt, dando voz para novas

expressbes artisticas que estdo rompendo barreiras impostas pela
intolerancia.”’

Figura 9 - Absolut Art by Andy Warhol, 1986

Fonte: www.absolut.com

Em 1985, veicula-se pela primeira vez em revista no formato de anuncio
publicitario a interpretacdo de Warhol, nasce entao o conceito de ABSOLUT ART (em
traducgéo livre: arte absoluta). Criticos da arte erudita rebatem a concepgao de Andy
Warhol, alegando que se ha fins lucrativos, “...Jesta voltada inteiramente para o
comércio de si mesmo e dos produtos associados a ele ndo pode ser considerado
como uma forma legitima de expresséo artistica.” (Comunicagao, Arte e Cultura -
Absolut Vodka — Arte, criatividade e publicidade, 2012)

i ABSOLUT, 2017. Disponivel em: < https://absolutartresistance.com.br>
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5.1.1 Analise de conteudo Absolut Vodka
Figura 10 - The Milkmaid, 1658 (a esquerda) e Absolut Hofmekler, 1990 (a

direita)

ABSOLUT HOFMEKLER.

HOMAGE TO JAN VERMEER

Fontes: www.fineartamerica.com / www.comartecultura.worpress.com

QUADRO 1: Descrigao, analise e comparagao da figura 10

Obra/Ano: Autor: Descricao:

A tela a 6leo apresenta estética referente ao periodo
Barroco, personagem centralizado usando roupas de
época e um adere¢o na cabecga, despejando um jarro de
leite em um segundo recipiente localizado em uma mesa
Figura 10: The no canto esquerdo da tela. Desse lado nota-se a presenga
Milkmaid, 1658 Jan Vermeer | de uma janela que serve de fonte de luz para o ambiente,
(a esquerda) que, através do uso da técnica “chiaroscuro” recebe um
tom draméatico. Na linha da cabega da personagem, ha
uma cesta e uma lanterna que estdo presas em ganchos
na parede. No canto inferior direito ha uma caixa

repousando sobre o chao.

O quadro apresenta estética referente ao periodo Barroco,

personagem centralizado usando roupas de época e um

Figura 10: ]
Absolut aderego na cabecga, despejando uma garrafa de vodka
solu
Ori Hofmekler | sobre alguns alimentos localizados em uma mesa no canto
Hofmekler -

para Absolut | esquerdo da tela. Desse lado nota-se a presenca de uma
Homage to Jan ' _
Vodka janela que serve de fonte de luz para o ambiente, que,
Vermeer _ ]
o através do uso da técnica “chiaroscuro” recebe um tom
(a direita) . _ )
dramatico. Na linha da cabeca da personagem, ha uma

cesta e uma lanterna que estdo presas em ganchos na
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parede. No canto inferior direito ha uma caixa repousando

sobre o chao.

Analise comparativa: diante das obras apresentadas, perpassamos primeiramente ao estilo
exposto em ambas, pois indubitavelmente as caracteristicas utilizadas na obra precursora sédo
aplicadas na releitura de Hofmekler. Com o intuito maior de incorporar o produto a pega,
aproxima-se entdo a realidade da obra primaria, transformando um jarro de leite em garrafa de
vodka. Nao somente uma garrafa de vodka qualquer, mas uma em que se possa ler a marca.
Tratando-se de uma empresa que tem forte apelo a ideia do consumo da marca e nao do
produto em si, atrelamos ao produto um valor simbdlico onde o conceito da arte é potencia para
0 consumidor, que em sua concepgao esta ‘engolindo’ arte e, para a marca em questao, que se

beneficia de adjetivos atribuidos previamente.

Relagao de contraste e semelhanga: assim sendo, temos uma pega que bebe diretamente da
fonte do artista primario e ndo apresenta diferengas discrepantes da originaria. Dessa forma,
constatamos a relagdo maior de semelhanga, salvo a pequena alteragéo de jarro de leite para

garrafa de vodka. Os elementos secundarios assumem as mesmas posi¢des e permanece sem

introdugao de texto publicitario.

Fonte: O autor.

Figura 11- Keith Haring, 1998 (a esquerda) e Absolut Art por Keith Haring,
1986 (a direita)

Fonte: www.haring.com / www.absolut.com.br
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QUADRO 2: Descrigéo, analise e comparacéao da figura 11

Obra/Ano: Autor: Descricao:

O quadro apresenta tragos tipicos feitos em 2D a partir do uso
de guache e tinta preta, sem profundida ou apego a estética

realista temos um plano geral. Faceis de serem reconhecidos

Figura 11: Life por serem uma assinatura do artista, nota-se o uso dos tracos

is Sex is Life, continuos, as cores preta, vermelha e branca. Ha na imagem
Keith Haring _ . .

1984 trés figuras masculinas, sendo uma delas a representagao

(a esquerda) denotativa de um érgéo genital masculino. Tragos ao redor

dos personagens desempenham a ideia de movimento. No
canto superior direito, encontra-se um simbolo positivo

envolto em um circulo.

Garrafa centralizada e sem muita ideia de profundidade,

apresenta tragos tipicos do artista. Elementos feitos a partir

Figura 11: _ .
do mesmo estilo de traco, remetem a figuras humanas.
Absolut Art by _ _ . B
_ Keith Haring | Encontra-se na parte inferior da peca uma concentracao
Keith Haring . o
o dessas figuras humanas. Em volta da garrafa, estdo dispostos
(a direita)

tragos livres. Fundo em cor unica (amarelo) com bordas e

tragos nos personagens em um tom de vermelho.

Analise comparativa: podemos concluir que em ambas imagens o apego a estética do artista se
faz presente. No entanto, o apelo na primeira obra, retratado pelas cores: vermelho, preto e
branco, retrata o surto de AIDS presente na década de 80. Nela é possivel ver uma possivel
figura masculina saudando uma maior que tem como elemento relevante a estética da peca,
podendo ser até o ponto de contato entre a arte e o observador, um 6rgédo genital masculino em
forma de homem. Visto a época apresentada acima, a empresa aborda o tema visando
conscientizar o publico, veicular sua marca e promover um artista através de sua obra que esta

presente na pauta do combate as ISTs (infecgdes sexualmente transmissiveis)

Relagao de contraste e semelhanga: nessas duas obras, constatamos a presenga maior de
semelhancga. A segunda peca de 1986, utiliza da mesma linguagem, porém sendo adaptada
para a publicidade, temos na parte inferior uma massa que através de seus bragos levantados,

simbolizam uma certa veneracéo.

Fonte: O autor.
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Figura 12 - Antes da abducgéo, 1997 (a esquerda) e Absolut Art por Moore,

1997 (a direita)

Fonte: www.chevellemoorejones.com/ www.absolutartresistance.com

QUADRO 3: Descrigao, analise e comparagao da figura 12

Obra/Ano: Autor: Descricao:
Obra feita em tinta 6leo em plano americano, apresenta
uma mulher com matrizes América-Africanas. Misturando
a técnica do fauvismo com o surrealismo, Chevelle Moore,
' posiciona a figura feminina no centro da imagem, sentada
Figura 12: em um jardim sobre flores da espécie copo-de-leite, a
Antes da

abducao, 1997

(a esquerda)

Chevelle Moore

personagem encontra-se de cocoras, dividindo o olhar
entre 0 chao e o expectador. As cores vivas existem em
seu vestido rosa, com estampa étnica, também se fazem
presentes nas folhas verdes e flores brancas. Nota-se um
animal no canto superior esquerdo (lobo) construido a

partir da mesma cor, porém, em diferentes tons.

Figura 12:
Absolut Art por
Moore, 1997

(a direita)

Chevelle Moore

Em sua releitura, Moore traz os tragcos e as cores de sua
obra para a segunda pega, posiciona a mulher no centro,
dessa vez em pé; segurando uma garrafa de vodka em
uma escala surreal. A personagem usa roupas coloridas
que evocam o vestuario de tribos Africanas. No fundo é
possivel ver folhas e plantas cobrindo desde o topo a parte
inferior da imagem, onde por fim é despejado o liquido da

garrafa, dando origem a uma nascente.

Andlise comparativa: seguindo o conceito de arte da Absolut Resiste, os artistas fazem releituras

fiéis ao estilo da obra que foi fundamento para a inspiragdo. Moore, por meio da imagem, tem
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em sua pauta a discussdo sobre mulheres subjugadas e que sofreram abuso. Em ‘Antes da
Abducéao’, Chevelle apresenta o mito de Perséfone que foi condenada ao submundo e ao
retornar traz com ela a primavera, simbolo da renovacao. Estabelecemos um paralelo entre a
renovagao e o jardim do submundo, concluindo que a presencga da garrafa de Absolut da origem
a uma nascente e com ela a vida e a esperanga. Em suma, no que diz respeito a criagao da
pecga baseada na obra, o impacto gerado € positivo, tendo em vista que se trata de uma pessoa
que defende causas sociais, agrega-se valores morais a marca, construindo assim uma

identidade e consolidando o posicionamento de nao compactuar com a violéncia doméstica.

Relagdo de contraste e semelhanca: consideramos que a relagao acontece no ambito da
semelhanca, tendo em vista o local, as cores e o posicionamento dos elementos constitutivos
da obra. Entretanto, ha uma relagao de contraste consideravel para a interpretagédo da peca, ao
mudar para o icone da garrafa de vodka, a artista em parceria com a Absolut atribui a imagem

a importancia e vitalidade que a garrafa tem no cenario. Dessa forma, seria a garrafa o contraste

principal e ponto de contato entre artista e observador.
Fonte: O Autor.

5.2 KITCHENAID

Empresa consolidada no mercado, completa um século de inovacao e criagao
na cozinha em 2019. Ao langar uma maquina que era possivel acoplar acessérios, em
1919, a KitchenAid traz ao mercado um produto com 3 outras funcdes: moer; fatiar e
triturar. Logo, foi ganhando reconhecimento n&o somente como um utensilio
doméstico, mas também um produto que serviria a industria.

Em 1937 langa modelo que seria standard’® de expiragéo para o design de
futuros produtos KitchenAid. Anos depois, agrega ao seu catalogo de batedeiras 5
modelos monocromaticos e em 1970 traz para o mercado o primeiro eletrodoméstico
(fogéo KitchenAid) em cores. Desde entdo a preocupacdo de se reinventar e
relacionar com a cozinha, incluindo tecnologia e design, tem sido um fator que os

diferencia de sua concorréncia.

O legado da KitchenAid tem sua base na transformacgao. Afinal, se a paixao
pela cozinha podia transformar alguém, entdo queriamos também
transformar o mundo. Foi assim que, em 2011, relangamos a nossa maquina
de café mais famosa com apoio da fundagdo Susan G. Komen. A edi¢ao
limitada da nossa A-9 surgiu na cor rosa e teve parte do seu valor de vendas
doado a organizacgéo que luta no combate ao cancer de mama. Com o tempo
passamos a comercializar diversos produtos na cor rosa, em diferentes
paises, criamos o projeto Cook for the Cure, que trabalha na conscientizagao
e prevencao do cancer de mama. (AMO.KITCHENAID.COM.BR, 2017)

12 ~
modelo padrao
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Em 2011 a empresa langou uma campanha, veiculada em sua pagina no
Facebook, impressa especialmente para o Brasil intitulada: “For 92 years, cooking has
been an art to us” (em tradugéo livre: Por 92 anos, culinaria tem sido arte para nos), o
conceito das pecas € embasado em obras de movimentos artisticos como:
surrealismo, expressionismo, art deco, modernismo e pop art.

Na veiculagdo em sua pagina, o anunciante frisa a mensagem da concepgéo
de revolugéo artistica e estabelece uma semelhanga entre galerias, culinaria e a

batedeira, sendo essa a arte.

Ao longo das décadas, a arte tem revolucionado as galerias. E ha 92 anos, a
KitchenAid revoluciona as cozinhas, transformando a culinaria em arte. Em
nossa galeria, veja porque nossa batedeira Stand Mixer é pura arte.
(FACEBOOK/KITCHENAIDBRASIL, 2011)

5.2.1 Analise de conteudo KitchenAid

Figura 13 - Nua no terrago, 1925 (a esquerda) e KitchenAid by Art Deco, 2011

(a direita)

Fonte: www.wikiart.com / www.facebook.com/KitchenAidBrasil

QUADRO DESCRITIVO, ANALITICO E COMPARATIVO 4

Obra/Ano: Autor: Descricao:

Pintura a 6leo onde, com uma figura feminina nua, marcada
por elementos presentes do movimento artistico Art Deco.

Nela, encontra-se uma mulher em postura de repouso,

Figura 14: Red T q apoiada em seu brago esquerdo e com o direito esticado
amara de

Room, 1908 L K sobre as plantas. Nota-se no canto superior esquerdo um
empicka

(a esquerda) plano de horizonte onde identificamos galhos e folhas. O uso

de formas mais simples, com tendéncias geométricas e linhas

circulares, é fator relevante a pintura que se faz a partir de

cores discretas. A utilizacdo do recurso ‘chiaroscuro’, mesmo
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sendo técnica precursora do periodo Barroco, se faz presente

no Art Déco resultando na nogao de profundidade.

Cena construida em um ambiente que infere o conceito
culinario, nela vemos uma mulher no canto direito ocupando
1/3 da tela na vertical. No primeiro plano encontra-se uma
batedeira laranja com os inscritos da KitchenAid, a mesma foi

feita a partir de tracos menos rigidos e formas fluidas,

Figura 14: entendemos que esse € o ponto de contato entre espectador
KitchenAid by e artista. Entre a batedeira e a mulher, ha duas macas verdes.
Modern Art, DDB Brasil No ultimo plano, ha uma concentragéo significativa de objeto
2011 que foram estilizados na estética do Art Déco, exemplo: flores;

(a direita) prédios e armario. A pecga carrega um texto publicitario no

canto inferior que diz: “Por 92 anos, culinaria tem sido art para
nés. Enquanto o mundo estava admirado com a Art Déco,
KitchenAid ja era conhecida por trazer design e beleza para
dentro da cozinha e transformar o ato de cozinhar em art.[...]

KitchenAid. Para aqueles que cozinhar € uma arte.”

Analise comparativa: ambas imagens mostram elementos muito préximos no dmbito da estética do
Art Déco. Apesar de utilizarem desses elementos, constatamos que as pecas abordam temas
diferentes em sua estrutura visual. Enquanto a primeira peca retrata uma mulher nua, em estado de
descanso no seu terraco com semblante despreocupado; temos na segunda imagem, uma mulher
vestida, aparentemente com roupas, acessorios de luxo e maquiagem leve, induzindo ao esteredtipo
da mulher de época que cumpria, somente, com as tarefas do lar. Mesmo sendo fiel as
caracteristicas, retratando a presenca feminina nas pecas, a releitura da KitchenAid reforga o
esteredtipo dos papéis sociais e exacerba a incoeréncia ao incluir a figura feminina sempre no

ambiente culinario.

Relacdo de contraste e semelhancga: refletindo sobre as duas obras é possivel chegar a uma
conclusao maior de contraste. No que acomete ao campo visual, as semelhangas dizem respeito a
utilizagédo da figura feminina como protagonista da pega, tragos mais circulares, cores discretas e

objetos pertencentes a estética Decorativa.

Fonte: O autor.
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Figura 14: Red Room, 1908 (a esquerda) e KitchenAid by Modern Art, 2011 (a
direita)

Fonte: www.wikiart.com / www.facebook.com/KitchenAidBrasil

QUADRO DESCRITIVO, ANALITICO E COMPARATIVO 5

Obra/Ano: Autor: Descricao:

Pintura a 6leo em plano médio: ha uma mulher que, por meio
de suas vestimentas, caracteriza-se como uma uma
secretaria do lar, essa esta mexendo na fruteira que se
localiza em cima de uma mesa com uma toalha vermelha. Os

) tons da toalha, junto com os arabescos, se juntam a pintura
Figura 14: Red

Henri Matisse da parede que leva pinceladas em diferentes tons de azul. No
Room, 1908

canto esquerdo em primeiro plano e canto direito atras da
senhora, ha cadeiras. Notamos também um quadro na parede
que retrata o campo. Com o objetivo de quebrar o ponto de
contato, tipico do estilo artistico, Matisse n&o coloca nenhum

elemento imagético como foco.

llustragédo: em primeiro plano vemos uma batedeira vermelha
da KitchenAid com tragos mais livres. O eletrodoméstico esta
sobre uma toalha azul posta em uma mesa onde se
encontram algumas frutas. No canto esquerdo ha uma mulher
vestida em verde, em sua mao direita ha uma fruta e a outra
Figura 14: repousa sobre um livro de capa vermelha. Atras dela ha uma
KitchenAid by . outra personagem, essa esta trajando um vestido rosa, ambas
Modern Art, DB Brasl direcionam o olhar ao eletrodoméstico. No ultimo plano, temos
2011 duas janelas grandes que dao para o campo e cortinas que se
encontram presas. Cobrindo uma parte do livro, encontra-se
o texto publicitario que diz: “Por 92 anos, culinaria tem sido
arte para nés. No século XX, poucas coisas foram téo
revolucionarias como a arte moderna. KitchenAid foi uma

delas, quando considerou o ato de cozinhar como uma
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expressdo artistica. [...] KitchenAid. Para aqueles que

cozinhar é uma arte.”

Andlise comparativa: salvo autoria das obras, constata-se grande influéncia do periodo
expressionista e impressionista. Na primeira tela de Matisse, temos uma estética que infere os tragos
do Impressionismo europeu, ndo muito além da mensagem imagética para ser interpretada, a
iconografia da peca é extremamente coerente e facil de ser analisada pelas circunstancias da obra.
Trabalha-se com poucas cores pois 0 objetivo € que todas se harmonizem. Uma e outra retratam
através da subjetividade, mulher(eres) na cozinha. Por outro lado, na releitura da KitchenAid, as duas
mulheres descansam sentadas nas cadeiras e admiram o eletrodoméstico, ndo desempenham
nenhuma tarefa. E evidente que a segunda obra apresenta linhas mais distorcidas e espontaneas,
trazendo um ar dramatico do cotidiano, assim como na primeira que apresenta tragos mais firmes e
reais. No que tange a publicidade, concluimos que o combo de elementos visuais em adi¢édo ao texto
publicitario foi resultado de um processo criativo bem sucedido, pois ao conectarem o conceito de
revolugao na arte durante o século XX com a inovagéo e o ato de defender a culinaria como uma

expressao artistica, agrega-se valor moral a marca.

Relagao de contraste e semelhanga: como se pode ver, concluimos que ha relacdo de contraste
entre a primeira obra do artista e a segunda, o que n&o descarta uma relacdo de semelhanga, tendo
em vista a repeticdo do género nas figuras, a utilizagdo sabia de poucas cores que ornam e os icones
visuais que pertencem ao universo semantico da cozinha, ex. Fruteira, fruta, maca, péra, etc. ou
mesa, cadeira, toalha, talher, etc. A causa maior para que se estabelega a relagdo de contraste é o
ponto de contato entre autor e espectador, presente na segunda imagem (batedeira KitchenAid) é
extremamente ausente em Red Room, 1908.

6 CONCLUSAO

O modo como os criativos vem compondo suas campanhas visam nao
somente atender as necessidades de seus clientes, mas também abordar os
fendmenos contemporéneos (género, identidade, raga, empoderamento e outros).
Estes resultam de um conjunto de fatores graficos e visuais relevantes a uma
decomposi¢céo segundo a oética da bricolagem e ready-made.

O processo de dissolver e dissociar os elementos presentes em obras
publicitarias da Absolut Vodka, - que ndo se limita aos lucros resultantes de suas
vendas, mas também a legitimagao da arte e a sua expressao — visa compreender e
distinguir as releituras embasadas em obras de arte, do plagio.

No que diz respeito as técnicas utilizadas nas confec¢des desses simulacros,
podemos dizer que houve uma inferéncia criativa citada por Carrascoza nas figuras

10, 11 e 12, sendo essa a associagdes por semelhanga, constatamos também que foi
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tecido um conceito criativo a partir do conhecimento do target e da mensagem a ser
utilizada para melhor aborda-lo, unificando os pensamentos de Ostrower, 2014 e
Carrascoza, 2008.

E evidente que a escolha estética para as pecas publicitarias é o fator que
demarca o escopo, uma vez que nem todos consumidores possuem backgroud
cultural suficiente para internalizar e assim estruturar uma relagédo de contraste e
semelhanga entre as pecas que carregam em seu visual o conceito de arte. Digamos
que é possivel que acontega uma interpretagao dos signos nas pecgas e, que em outra
etapa identifique-as como obras de arte, porém nédo sera suficiente para estabelecer
o paralelo entre a original e a releitura

Se tivermos que afirmar ou negar que a publicidade é arte, isso ndo sera
possivel. Nao neste momento. Os conhecimentos adquiridos ndo nos
permitem fazer uma afirmacgéo ou negagéo taxativa. O que é certo, ao menos
em nosso entendimento, a publicidade usa a linguagem da arte, adequando-
a a sua necessidade, variando de acordo com o publico que pretende atingir.
(ANDREOLLI, 2009, p.16)

Por fim, ao analisarmos o conteudo do discurso publicitario ao longo dessa
pesquisa, sendo trés pertencentes a campanha da Absolut Vodka e duas da
KitchenAid, notamos que o apego aos signos finitos € vigente nas campanhas da
Absolut. A arte é capaz de trazer um discurso publicitario emotivo. Nesse caso, houve
uma certa preocupagao em retratar um universo de icones presentes na obra original,
assim como utilizar cores e tragos que remetem diretamente a obra, autor e/ou
movimento artistico. Entretanto, constatamos uma grande relagdo de contraste e
apresentacao de signos infinitos na campanha da KitchenAid, tendo essa um conceito
criativo mais elaborado que por fim requer do observador um conhecimento mais vasto
sobre arte, necessitando identificar os tragos e associar icones imagéticos com o texto
publicitario.

Apesar de trabalhar com imagens ja existentes, ambas marcas abordam um
circuito aberto na construgao visual de suas campanhas, o consumidor € convidado a
pensar e comprar a ideia e valores da marca, muito além da veiculagdo de seu

produto.
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